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B SUCCESSI{ Con sei asset in portfolio e il 23% del mercato, il gruppo domina oggi il segmento Outlet confermandosi leader indiscusso in Italia

Promos: creare valore, |a rivoluzione tra innovazione e sviluppo

Numeri da record, espansione strategica e un modello innovativo: cosi lazienda sta ridefinendo le destinazioni di shapping, creando valore per brand, consumatori e territori

sei dtrutture in portfolio
Barberine Outlet, Brenner
Outlet, Mondovicine Outlet Vil
lage, Brugnato 5 Terre Outlet Vil-
lage, Santangelo Outler Village ¢
Valmontone Outlet - olire 160 mila
mq di GLA e 800 store under mana
gement, Promos oggi detiene una
quota di mercato del 25 per cento ¢
ha chiuse il 2024 con numeri da re-
cond: 20 milioni di visite ¢ un fatu-
rato aggregato annuo di pia di 600
milioni di euro che ne consolidano
la posizione di leader nel segmento
Orutlet Halia,

5%

Quota di mercato

I Dutlet talia I

Une portfalio in espansione

1l settore deglh outlet in Italis ¢ in con-
tinua crescila ¢ costante evoluzione,
trainato dalla domanda di esperienze
di shopping sempre pidt personalizza
te ¢ coinvolgenti. Nel corso del 2024
Promos ha rafforzato il proprio mualo
di protagonista grazie anche allscquisi
zlome del Barberino Outlet che ha mo-
dificato gli equilibri del settore in Talia.
Lazienda, che si distingue per un ap-
proccio innovative, fondato sul dina
mizmo ¢ basato su rapidith di inter-
vero ¢ strategic mirate a fidelizzare
un pubblico sempre pid esigente, ha
come misskon il “oreare valore” Un
cancetlo che va olire i contini del re-
tail iradizionale e si traduce in strate-
gie capaci di valorizzare ogni singolo
aspeito di un asset. Questo avvicne
attraverse una streita sinergia con le

G

realth bocali ¢ un costante dialago con
tenants ¢ fornitori, trasformando 6

i Barbaving Outlst

dlassheo momento di shopping in
urfaufentica customer  expericnce.
Uniesperienza che integra intratteni-
memia, sport, cultum e servie per la
persona, con uma forte vocazi
turism, ormai inprescindibile.

“1 nostro claim “Shopping Destina-
tions Maker' - dicl a Filippo Maf-
ficli, CEOQ Promos - & il faro che guida
tutth | mostri progetil. Fromos & fare, &
creare destinazioni di shopping ma,
o & anche creare valore per gli asset
attraverso linnovazione ¢ ko sviluppo.”

e al

Evoluzione ¢ Sosten
Le strutture gestite da Promos nen
sono quind sole mete per o shop-
ping ma vere ¢ proprie destinazioni
capaci di adattarsi rapidamente ai
cambiamenti del mercato,

Il comsumatore - prosegue Filip-
po Maffioli - & sempre piii esigente

© cerca experience uniche, non sole
legate allo shopping. che possano

glustificare la visita. In questioltica,
dopo essere stati apripista nellinne
stare in Outlet la prima food court
(@ Valmontone nel 2016, ndr), il pri-
mo design district (Scalo Milano el
2017) e la prima piastra servizi (di
nuove a Valmontone nel 2021) stia-
mo da qualche tempo ragionando
anche sullibridazione tra off-price ¢
full-price, a patto di farlo in assoluta
Irasparena verso i consumatori.”

Non pa
anche le strategie legate alla sosteni.
bilitd che, oggi. non & pid unbpzio-
n€ mMa una vera ¢ propria necessita,
LAzienda, ormai da anni, punta per
i propri progetti di sviluppo e di
restyling. su efficienza energetica,
materiali eco-compatibili ¢ gestione
responsabile delle risorse per ridur
re limpatto ambientale. Implanti
alimentati da energie rinnovabili,

0o, OVVIARERLE, ACare

illaminazione a basso consumo & si-
stemi intelligenti di climatizrazione

somo ormal dementi imprescindibili
per ottenere certificazioni ambicn.
tali come LEED o BREEAM

1 fivoud coune modello

Ma Promos guarda sempre avanti
con una strategia di sviluppo ambi-
ziosa che punta su investimenti
rati che contribuiranno a rafforzare
ulteriormente la competitivita degli
assel gpestiti
=1l connul el e retail & uno di
conclude Maffioli. Oggi in ha
lia siamo ghi unici a fornire un vero ¢
proprio ‘modello’ che considera il food

imiprescindibile nella vita di un outlet ¢
diventa elemiento carsticrizzante dells
nostra drategia & sviluppo e offerta
Integrare i food, in modo strutturato,
neghi outlet, & fondamentale per attrar.
re ¢ fidelizzare | client, trasformando
I shopping in unksperienza completa

e b per-
manenaa ¢ rispondere alle nuove esi
penze di socializzazione e benessere”™
Sono ofire 80 i bar ¢ ristoranti abiual-
mente presenti negli asset gestiti dal
gruppo ma | progettl attuslmente in
pipeline faranno presto raggiungere La
tripha cifra a questo numeno.

i prossima apertura (prevista nellion
tobre 2025 la nuova food court allin.
terno del Bremner Outlet, # centro
posizionate al crocevia tra Makia, Au-
strda ¢ Germania. Unfarea di 1,600 mg
con unampia vetrata che affaccia sulle
maontagne ¢ che ospiterd cingue nuovi
punti food ¢ urfarena outdoor che sar
teatro ofi spettacoli ed eventl che ani-
meranne la zona

Entro b fine dellanne particd anche il
cantiere che donerd una moderna food
court anche al Mondovicine Outlet Vil-
lage. 5w unfarea di 1.700 mq sorgeranno
sette nuovi ristoranti. tutti con dehors
esternd ¢ un brand mix completo, suddi-
vien tra catene internazionali e insegne
locali con proposte adatte 3 soddisfare
differenti tipologie di diemti

MNon sobo food, invece, per il Barberi-
no Outlet che vedrh a breve lnvio di
un progetio & ampliamento ¢ rest
che riguanderd 3.000mqg & GLA,

chve contribuisce ad aumen

Fitippe Maffiali, Céa df Promos

Tobdettive di rafforzare ¢ diversificare
ancor di pii lofferta fashion, Una food

court di 2000w posizionata nel cuo-
re dellOutlet con un tenant mix pit
ampio ¢ complete e unfarea eventi da
2.000mq che diventerd un luogo dove
sarnno-organizzati eventi ed iniziative
di intrattenimento ¢ interscamblo so-
ciale ¢ culturale.

Con un attento lavoro quotidians, ally
costante ricerca di innovazione, Fro.
mos crea valore per le strutture che
gestisce, trasformuando gli owtlet in
destinazioni dinamiche, dove retall
fond, intrattenimento ¢ sostenibilith si
integrane per offrire experience uni-
che e coinvolgenti, capaci i attrarre
e fidelizzare un pubblico sempre pii

'600"

lioni di euro di vendite
nel 2024

Barberino Outlet,
I'ultima acquisizione

ffidata a Promas, dapo lag-
fome i

europea, la gest del Barbe-
rima Outler. Aperta el 2006 ¢

situto @ Barberine del Mug
- in posizione 3
renze ¢ Bologna -
e pits affascinanti d

Previdti,
arnche
verti che comtribue

sed prossis wid

serie di int

ere laseel ancora

i e

wo sl mercato ¢ ad
e le perfarmance in
wmere dil wisitatori
fard, affrend: i
Fienza ancora pid
oltre a soddi
rari,

] gl?rl?"”ff.l dima
enza ll'tnre

estpente. Ed ¢ proprio questa visione
strategica @ rappresentame 1o chiave
del successo.

L sosteviebititd per Promios

Limpegno di Promos verso ko so
senibilith si concretizza in Promos
una roadmap strategica che
orienta [Aziends nel mggiungimento
deghi Obidettivi di Sviluppo Sostenibile
(SDMGg) stabiliti dalle Nagioni Unite.
Questa visione, in perferto allineamen-
to con gli obiety lella governance,
wiene quotidianamente condivisa con
tutti ghi stakeholder: collaborator, di-
pendenti, clienth, formitord, partner, co-
it locali ¢ kstituriond.

Promos NEXT si ispira a tre pilastri
chiave, mutuati dallAgenda 2030, che
sono centrali per il futuro sostenibile
di Promos: People, Planet ¢ Prosperity.

“La nostra mission & creare
valore atiraverso
innovazione e sviluppa™

Le persone, da senpre elemento fonda-
mentale della sosteni dimpresa,
diventano protagoniste accanto al Pia-
neta ¢ alla Prosperitd delle comuniti
lacali. I progett sostendbili di Promsos
s concentrano su bemal e cruciali
come Muoma, la cultura, il territorio, la
qualiti del lavoro e della vita,

La sostenibilith delle persone & un
obiettive primario per Promos, che s
impegna quotidianamente & garantice
H loro benessere, sicurczza ¢ equilibrio
tra vita privata e lavorativa. Ma I'stten-
zione di Promos non « limita alle
persone: [Azienda si impegna an
mente a prideggere lambiente, mini-
mizzando Uimpatte ecologico ¢ pro-

muovendo una cultura del consume
responsabile delle risorse naturali,

Un rendaring della food court df Barbering Qutler (2027]



